Kod przedmiotu
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Nazwa przedmiotu

Komunikacja wizerunkowa i strategie komunikacyjne w mediach

Kierunek

Edukacja artystyczna w zakresie sztuki muzycznej

Zakres

Animacja kultury z edukacja muzyczng i produkcja wydarzen artystycznych

Typ studiéw

Studia stacjonarne

Wymagania wstepne

Wymagania wstepne sprecyzowane sg W Informatorze dla kandydatéw na | rok studiow.

Wymagania koncowe

Test wiedzy, przygotowanie projektu

Cele przedmiotu

Poznanie procesu powstawania i tworzenia skutecznej strategii marki

Poznanie zasad tworzenia i funkcjonowania strategii wizerunkowej

Poznanie specyfiki i sposobu funkcjonowania w mediach spotecznosciowych

Zapoznanie z praktycznymi narzedziami prowadzenia komunikacji wizerunkowej

Zdobycie wiedzy w obszarze Personal Branding 2.0 i komunikacji wizerunkowej

Poznanie zasad funkcjonujacych w Mediach analogowych i cyfrowych — czyli jak

mysla dziennikarze i czego od nas oczekuja

7. Poznanie zasad tworzenia i wdrazania skutecznej strategii i komunikacji w sytuacji
kryzysowej

8. Case Study — analiza komunikacji wizerunkowej polskich i zagranicznych instytucji
kultury.
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Tresci ksztalcenia

Student zdobywa og6lng wiedze¢ dotyczaca proceséw powstawania i funkcjonowania
komunikacji wizerunkowej, potrafi dobrze zaprojektowaé i konsekwentnie realizowad
na poziomie podstawowym strategi¢ komunikacyjng w mediach oraz w mediach
spotecznosciowych. Potrafi okresli¢ oraz wykorzysta¢ rézne kanaly komunikacji
w celu podniesienia efektywnos$ci realizowanych dziatan wizerunkowych. Posiada wiedze
na temat kontaktu i pracy z mediami. Potrafi przygotowaé¢ i wdrozy¢ odpowiednig
strategie komunikacyjng w sytuacji Kryzysowej danej instytucji.

Podczas wyktadéw poruszane jest szerokie spektrum tematow z zakresu strategii marki,
komunikacji narracyjnej, Social Business, mediow spotecznosciowych oraz praktycznych
aspektow budowania strategii wizerunkowej. Studenci poznaja podstawowe zasady
funkcjonowania nie tylko w obszarze 2.0, ale rdwniez w kontaktach z mediami. Potrafig
okresli¢ réznicg pomiedzy klientem a konsumentem danej instytucji i na tej podstawie
przygotowa¢ odpowiednia strategi¢ komunikacyjng. Studenci poznaja rowniez aktualne trendy
w obszarze komunikacji wizerunkowej instytucji kultury w Polsce i na §wiecie.

Zamierzone efekty uczenia si¢

Po ukonczeniu cyklu nauczania przedmiotu student:

w zakresie wiedzy zna i rozumie:

e problematyke zwigzang z korzystaniem z roznorodnych mediéw (ksiazki, nagrania,
materiaty nutowe, Internet, nagrania archiwalne itp.) 1 technologii stosowanych w dziedzinie
muzyki — EM_W03

e zasady konstruowania programéw artystycznych, ktore sg spojne i wiasciwe z punktu
widzenia wykonawstwa, a takze zgodne z zasadami prawa autorskiego, problematyki
finansowej i marketingowej — EM_W05

e w poglebiony sposob wzajemne relacje pomigdzy teoretycznymi i praktycznymi aspektami

wybranego kierunku studiow oraz posiada zdolnos¢ do integrowania nabytej wiedzy —
EM_WO06

w zakresie umiejetnosci potrafi:

e funkcjonowac¢ w réznych formacjach zespotowych i wspotdziata¢ z innymi artystami
W réznego typu zespotach oraz w ramach innych wspoélnych prac i projektow — EM_UQ05

e kreowac i realizowac wiasne projekty artystyczne oraz podejmowac wiodaca role
w zespotach r6znego typu — EM_UO06



e kontynuujac i rozwijajac umiejetnosci nabyte na studiach pierwszego stopnia, poprzez
indywidualng prace utrzymywac i poszerza¢ swoje zdolnosci do tworzenia, realizowania
I wyrazania wlasnych koncepcji artystycznych — EM_UQ7

w zakresie komptenecji spolecznych jest gotow do:
e bycia kompetentnym i samodzielnym artysta, zdolnym do swiadomego integrowania

zdobytej wiedzy w obrebie specjalnosci oraz w ramach innych szeroko pojetych dziatan
kulturotworczych — EM _KO01

e inicjowania dziatan artystycznych w spoteczenstwie w zakresie szeroko pojetej kultury
(podejmowania projektow wymagajacych integrowania nabytej wiedzy oraz wspotpracy
z przedstawicielami innych dziedzin sztuki i nauki) — EM_KO03

e Swiadomego i odpowiedzialnego przewodniczenia réznorodnym dziataniom zespotowym —
EM _KO04

e wypelhniania roli spotecznej absolwenta na podstawie zdobytych na studiach umiejetnosci
1 wiedzy, a takze wiedzy zdobywanej w procesie ustawicznego samoksztatcenia — EM _KO05

e adaptowania si¢ do nowych, zmiennych okolicznosci, ktére moga wystepowaé podczas
wykonywania pracy zawodowej — EM_KO08

e wykorzystywania mechanizméw psychologicznych, wykazywania si¢ umiejetnoscia
funkcjonowania w spoteczenstwie w zakresie wykonywania wiasnych dziatan artystycznych

i dostosowywania si¢ do wspoétczesnego rynku — EM_K10

e WSpotpracy z innymi osobami w ramach wspolnych projektow i dziatan kulturalnych —
EM_K12

e podejmowania refleksji na temat etycznych aspektow zwigzanych z wtasng pracg w
kontekscie ochrony wlasnosci przemystowej, wlasnosci intelektualnej i praw autorskich —
EM_K13

Formy ksztalcenia

Wyktad zbiorowy, ¢wiczenia, Case Teaching, burza mézgow, PBL

Naklad pracy studenta niezbedny do osiagniecia zamierzonych efektow uczenia sie

Rok I ]
Semestr 1 2 3 4
Punkty ECTS 3
Liczba godzin w tygodniu 2
Rodzaj zaliczenia S
Legenda s — zaliczenie ze stopniem




Kryteria oceny
Przy ocenianiu studenta brane sa pod uwage nastepujace elementy:
1. Frekwencja na zaj¢ciach minimum 50%.
a) w jednym semestrze dopuszczalna jest najwyzej jedna nicobecno$¢ nieusprawiedliwiona.
2. Aktywnos¢ podczas zajec
3. Wiedza w zakresie tresci ksztalcenia zamieszczonych powyzej
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