Kod kursu

SD_5_2

Nazwa kursu

Planowanie, promocja i realizacja projektéw artystycznych

Nazwa modutu

Modut rozwijania kompetencji zawodowych

Dyscyplina artystyczna

Sztuki muzyczne

Typ studiow

Szkota Doktorska

Zakres Wszystkie zakresy
Wymagania wstepne 1. podstawowa wiedza z zarzgdzania projektami — planowanie,
harmonogramowanie, budzetowanie

2. umiejetnosci komunikacyjne

3. podstawy marketingu

Wymagania koricowe 1. opracowanie planu projektu artystycznego: doktoranci powinni by¢ w stanie
samodzielnie opracowaé kompleksowy plan projektu artystycznego,
uwzgledniajgcy wszystkie aspekty, od planowania po realizacje.

2. analiza i eozwigzywanie problemoéw: zdolno$¢ do identyfikacji potencjalnych
problemédw i wyzwan w projekcie artystycznym oraz opracowania strategii ich
rozwigzania.

3. umiejetnosci promocyjne i marketingowe: zdolno$¢ do efektywnego
stosowania narzedzi i strategii marketingowych w celu promocji projektéw
artystycznych.

4. przywddztwo i zarzadzanie zespotem: umiejetnosci zarzadzania zespotem
projektowym, w tym delegowania zadan, motywowania cztonkdéw zespotu i
efektywnej komunikacji.

5. ewaluacja i ocena projektu: umiejetnos¢ oceny skutecznosci i sukcesu projektu

artystycznego po jego zakonczeniu, prezentacja koficowa

Cele przedmiotu

Celem tego przedmiotu jest wiec nie tylko przekazanie wiedzy teoretycznej, ale takze
rozwaj praktycznych umiejetnosci i kompetencji, ktore sg niezbedne w Swiecie sztuki
i kultury.

Zrozumienie Procesu Planowania Projektéw Artystycznych: Nabycie
umiejetnosci zwigzanych z planowaniem projektow artystycznych, w tym
okreslaniem celéw, zakresu, zasobéw i harmonogramowania.

Nauka Efektywnej Promocji i Marketingu: Opanowanie technik i narzedzi
marketingowych niezbednych do skutecznej promocji projektéw artystycznych,
w tym wykorzystania medidw spotecznosciowych i innych kanatéw
komunikacyjnych.

Zarzadzanie Realizacjg Projektu: Rozwdj umiejetnosci zarzgdzania wszystkimi
aspektami realizacji projektu artystycznego, od poczatkowych etapéw do
finalnej prezentacji.

Budowanie i Zarzadzanie Zespotem Projektowym: Nabycie kompetencji

z zakresu budowania efektywnego zespotu, delegowania zadan, motywowania
cztonkéw zespotu oraz zarzadzania komunikacjg wewnetrzna.

Ocena i Ewaluacja Projektow Artystycznych: Umiejetnos$¢ oceny efektywnosci

i wptywu realizowanych projektéw, w tym analiza wynikéw i przeprowadzanie
ewaluacji po zakonczeniu projektu.

Rozwdj Umiejetnosci Przywdédczych i Decyzyjnych: Wzmocnienie zdolnosci do
podejmowania decyzji, rozwigzywania problemow i przywodztwa w kontekscie
zarzadzania projektami artystycznymi.




e Praktyczne Zastosowanie Wiedzy: Zastosowanie teorii w praktyce poprzez,
studia przypadkdéw oraz projekt koricowy, co ma na celu przygotowanie
studentow do realnych wyzwan w branzy artystyczne;j.

e Rozwdj Kompetencji Komunikacyjnych: Wzmocnienie umiejetnosci komunikacji
pisemnej i ustnej, kluczowych w promocji, prezentacji i negocjacjach
zwigzanych z projektami artystycznymi.

Tresci ksztatcenia

e Podstawy zarzadzania projektami artystycznymi.

e Techniki planowania i harmonogramowania w projektach artystycznych.

e Zasady budzetowania i finansowania projektéw artystycznych.

e Narzedzia i strategie promocji w sektorze sztuki.

e Wykorzystanie medidow spotecznosciowych w promocji projektow
artystycznych.

o Aspekty prawne i etyczne w projektach artystycznych.

e Zarzadzanie zespotem projektowym i komunikacja wewnetrzna.

e Techniki negocjacji i rozwigzywania konfliktdw w projekcie.

e Metody i narzedzia ewaluacji projektéw artystycznych.

e Studia przypadkéw i analiza projektéw artystycznych.

e Warsztaty praktyczne z planowania i realizacji projektu artystycznego.

e Prezentacja i krytyczna analiza projektéw studentéw.

Zamierzone efekty uczenia sie:

doktorant w zakresie wiedzy zna i rozumie:

Zasady upowszechniania wynikéw dziatalnosci naukowej, praw autorskich, prawa

SD_W06 wydawniczego, prawa wtasnosci intelektualnej itp., takze w trybie otwartego dostepu,
z uwzglednieniem réznorodnych grup docelowych
SD W07 WHhasny potencjat ekonomiczny i zwigzane z nim mozliwosci wykorzystania rezultatéw
- wtasnych dziatan twérczych
SD W11 Ekonomiczne, prawne, etyczne i inne istotne uwarunkowania dziatalnosci artystycznej
- i naukowej
SD W12 Podstawowe zasady transferu wiedzy do sfery spotecznej oraz komercjalizacji wynikéw

dziatalnosci naukowe;j i know-how zwigzanego z tymi wynikami

w zakresie umiejetnosci

potrafi

Transferowa¢ wyniki dziatalnosci artystycznej/naukowej do sfery gospodarczej i spotecznej,

SD_U05 .- . . .
- w tym do réznych obszaréw sztuki wykonawczej
) Upowszechnia¢ wyniki wtasnej dziatalnosci artystycznej i naukowej, a takze dziatalnosci
- innych twdrcéw z wykorzystaniem form w petni profesjonalnych
Planowad i harmonijnie realizowad indywidualne i zespotowe przedsiewziecia artystyczne
SD_U11 . . , . .
- i badawcze, takze w Srodowisku miedzynarodowym
& W Samodzielnie planowad i dziata¢ na rzecz wtasnego rozwoju oraz inspirowac i organizowac
- rozwaj innych osob
T Szuka¢ sposobdw wykorzystywania i dalszego rozwijania wiedzy pochodzacej ze swoich

badan

w zakresie kompetencji spotecznych jest gotow do:

SD_K02

Systematycznej krytycznej oceny efektow swoich dziatan artystycznych/badan
w ramach danej dyscypliny, widzenia wtasnych ograniczen i niewykorzystanych

mozliwosci oraz kreowania strategii dla maksymalizacji swoich dziatan




Odpowiadania ze zrozumieniem i odpowiedzialnos$cig na krytyczne uwagi w obrebie

D_Ko04 . , . .. .
Sb_ko danej spotecznosci artystycznej i badawczej

Formy ksztatcenia Cwiczenia zbiorowe, z wykorzystaniem metody Problem Based Learning, Peer Learning,

warsztaty, samodzielna praca nad projektem, dyskusje, E — lerning, prezentacje

Naktfad pracy studenta niezbedny do osiggniecia zamierzonych efektéw uczenia sie:

Rok | 1 1}
Semestr 1 2 3 4 5 6
Liczba godzin w tygodniu 1 1
Rodzaj zaliczenia zs zs
Legenda zs — zaliczenie ze stopniem
Kryteria oceny Aktywnos¢, ocena pracy indywidualnej,projekty i zadania, prezentacja koricowa
Przyktady literatury e "Social Media for Artists and Creatives" by Peg Samuel
fachowej e "The Art of Project Management" by Scott Berkun
e "Zarzadzanie w kulturze. Teoria i praktyka" red. Dorota liczuk i Magdalena
Kulikowska

e "Event marketing. Jak stworzy¢ i rozwing¢ skuteczng strategie" autorstwa Szymona
Gutkowskiego i Tomasza Sobieszka
o "Finansowanie kultury. Strategie i modele" autorstwa Andrzeja Szpittera

Jezyk wyktadowy jez. polski

Prowadzacy Mgr Maciej Wojciechowski




