Kod przedmiotu — 12-46

Nazwa przedmiotu

Promocja i marketing débr kultury

Kierunek

Instrumentalistyka

Zakres

Wszystkie zakresy

Typ studiow

Studia II stopnia stacjonarne / niestacjonarne

Wymagania wstepne

Ukonczony I semestr studiéw II st. na Wydz. Instrumentalnym
Wymagania koncowe

Przygotowanie prezentacji, ktorej temat uzgodniony zostanie wczesniej z prowadzacym.

Cele ksztalcenia

Zajgcia maja na celu zapoznanie studentow ze specyfika funkcjonowania instytucji kultury,
mie¢dzynarodowym rynkiem muzycznym, a takze z mozliwosciami zawodowymi jakimi
dysponuja studenci akademii muzycznej. Wiedza zdobyta podczas zaje¢ ma na celu
podniesienie otwarto$ci studentdow w poszukiwaniu ich wlasnej $ciezki zawodowej lub pomoc
w realizacji przyjetych juz celow. Zajecia powinny wyposazy¢ studentow w narzedzia
umozliwiajace im dalsze podnoszenie kompetencji zawodowych, z perspektywy wymagan i
oczekiwan przysztych pracodawcow.

TreSci programowe

Student zdobywa ogo6lng wiedze dotyczaca charakterystyki rynku muzycznego w Polsce 1 na
swiecie, poznaje czolowe instytucje kultury w kraju 1 zagranica, a takze obszary ich
funkcjonowania (w tym programy, ktére umozliwi¢ mogg studentom podnoszenie swoich
kompetencji zawodowych). Zajecia skierowane sg do studentéw réznych kierunkéw, dlatego
podczas wyktadow poruszane jest szerokie spektrum tematdéw, pozwalajgce na prezentacje
czolowych agencji artystycznych oraz obszaréw ich dziatania, elementéw zwigzanych z
budowaniem publicznos$ci, oraz ze specyfikg budowania marki (w odniesieniu zarowno do
indywidualnych artystow, zespotéw, czy instytucji kultury). Studenci poznaja specyfike pracy
w sektorze kultury, co powinno pomdc im zaréwno przy wyborze kariery artystycznej, jak 1
pracy zwigzanej z zarzadzaniem. Na biezagco omawiane sg najciekawsze przedsiewziecia z
trwajacego sezonu artystycznego w ujeciu mi¢dzynarodowym.



Zamierzone efekty uczenia si¢:
W zakresie wiedzy:

K W05 - posiada wiedze dotyczaca swobodnego korzystania z réznorodnych mediéw
(ksiazki, nagrania, materiaty nutowe, Internet, nagrania archiwalne itp.) oraz umiejetno$¢
samodzielnego poszerzania i rozwijania wiedzy dotyczacej swojej specjalnosci

W zakresie umiejetnosci:

K UO05 - na podstawie wiedzy o stylach muzycznych 1 zwigzanych z nimi tradycjami
wykonawczymi, wykazuje si¢ umiejetnoscia konstruowania i wykonywania spojnych i
wlasciwych z punktu widzenia sztuki wykonawczej programow

K U12 - posiada umiejetnos$¢ tworzenia rozbudowanych prezentacji w formie stownej i
pisemnej (takze o charakterze multimedialnym) na tematy dotyczace zarowno wlasnej
specjalizacji, jak i szerokiej problematyki z obszaru sztuki, wykazujac zdolno$¢ formutowania
wlasnych sadow i1 wyciagania trafnych wnioskow

K UI18 - posiada umiejetnos¢ praktycznego zastosowania pogtebionej wiedzy dotyczace]
szerokich aspektow pedagogiki, dajaca kwalifikacje

do nauczania w zakresie swej specjalnos$ci na wszystkich poziomach edukacji muzycznej

W zakresie kompetencji spolecznych:

K K04 - posiada umiejegtnos¢ krytycznej oceny wiasnych dziatan tworczych 1 artystycznych
oraz umie poddac takiej ocenie inne przedsigwzigcia z zakresu kultury, sztuki i innych
dziedzin dziatalnosci artystycznej

K K07 - prezentuje skomplikowane i specjalistyczne zadania i projekty w przystepnej
formie, w sposob zrozumiaty dla oséb niemajacych doswiadczenia w pracy nad projektami
artystycznymi

K K10 - prowadzi negocjacje i koordynuje wlasciwa organizacj¢ przedsigwzigcia

Formy Ksztalcenia:

Seminarium, z zastosowaniem metod: Problem Based Learning, Case Teaching

Naklad pracy studenta potrzebny do osiagniecia efektow uczenia si¢

Rok 1 11

Semestr 1 2 3 4

Punkty 1

ECTS

Ho$¢ godzin 2

w_tygodniu

Rodzaj zal

zaliczenia

Legenda zal — zaliczenie; zst — zaliczenie ze stopniem; egz — egzamin; ekm — egzamin
komisyjny

Kryteria oceny:

Zaliczenie na podstawie aktywnej obecnosci na zajeciach oraz prezentacji, ktorej temat
uzgodniony zostanie wczesniej z prowadzacym.



Literatura (piSmiennictwo)

Zalecana na biezaco przez prowadzacego: strony internetowe polskich i zagranicznych
instytucji kultury, prasa branzowa, ksigzki programowe i festiwalowe.

Jezyk wykladowy
polski, angielski
Imie¢ i nazwisko wykladowcy

mgr Joanna Polak



